
Cómo escribir contenido atractivo 
para el blog de tu farmacia

Inma Riu
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¿Qué factores son fundamentales para que nuestro contenido sea atractivo?

	 •	Imagen

	 •	Emoción

	 •	Sensorial

Es	primordial	cuidar	la	imagen de lo que transmitimos. Te recomiendo que te apuntes a mi curso 

gratuito por email sobre cómo mejorar las imágenes aquí.

La imagen es lo que transmites así que si eres un pésimo fotógrafo, compra imágenes y añádeles 

texto atractivo. O contrata a un fotógrafo para que te saque una tirada de X fotos de producto para 

tu	blog.	¡Seguro	que	tienes	algún	estudiante	de	diseño	cerca!

Es	fundamental	que	cuides	mucho	esto,	intentando	incorporar	siempre	tu	logo	o	marca	de	agua	en	
las	imágenes,	recuerda	que	puedes	hacerlo	en	formato	casero	con	un	PowerPoint	o	si	lo	quieres	más	
elaborado,	puedes	usar	algunas	plataformas	como	Canva,	o	Apps	como	Iwatermark.

Ejemplos	de	fotos	compradas	en	Fotolia	y	marcadas	con	el	logo	de	Saludability	con	la	herramienta:	
Canva.com 

Ejemplo de alguna entrada del blog de redessocialesfarmacia.com 

elaborada con imágenes de Canva

http://www.redessocialesfarmacia.com/2017/03/19/curso-expres-como-mejorar-las-imagenes-de-las-redes-sociales-de-tu-farmacia/
http://www.redessocialesfarmacia.com/
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Algunos	blogs	de	farmacia	o	de	redes	sociales	que	cuidan	la	imagen	son	por	ejemplo:

	 •	La	farmacia	de	Modesta

	 •	A5farmacia

	 •	BoticariaGarcia

La emoción  

¿Cómo	comunicas	tu	día	a	día?	Piénsalo.	¿Transmites	con	emoción?	¿Te	emociona	lo	que	cuentas?	
¿Qué	textos	te	enganchan	más?	Los	textos	planos	o	textos	que	emocionan…

Mira	estos	ejemplos	(en	ningún	momento	es	una	comparativa	crítica,	son	dos	estilos	diferentes	de	
emitir	un	mensaje,	solamente	me	gustaría	que	pensarais,	como	usuario,	¿cuál	os	engancha	más?:

Elegir una fragancia a través de Internet es así de fácil

¿Cómo	elegir	un	perfume,	tu	perfume?	Y	aún	más	complicado	¿Cómo	elegir	tú	perfume	en	una	
tienda	online?	Hay	dos	escenarios:

1. Lo quieres elegir solito.

2. Nos quieres pedir ayuda.

En	ambos	casos	Laconicum	aparece	como	el	superhéroe	salvador.	Veamos	ambos	casos.	

(Fuente:	Laconicum)

Sensorial

No	es	lo	mismo	hablar	de:

Nueva anticelulítica en el mercado que Novedad en el anticelulítico más vendido del año, con un acabado 

sedoso, activos micronizados y un olor a ylang ylang

Por	 eso	 es	 muy	 importante	que	 cuando	 hablemos	de	 producto,	 lo	 hagamos	 con	 emoción,	 con	 el	
conocimiento máximo del mismo y siempre transmitiendo cómo es al aplicarlo en nuestra piel.

Limpieza facial para una piel sana

“Una correcta rutina facial comienza con la limpieza, que es fundamental para mantener la 

piel	 sana	y	 con	 los	poros	desobstruidos.	 	Hay	muchas	 formas	de	 realizar	 la	 limpieza	 facial,	
pero no todos los métodos dan los mismos resultados, y a veces se quedan en la piel restos 

de	maquillaje	y	suciedad.	Por	otro	lado,	debemos	incidir	también	en	los	ojos,	que	necesitan	un	
producto	específico	que	elimine	en	profundidad	el	maquillaje	y	que	no	los	irrite.”

(Fuente:	Farmacia Ayala Zapillo)

http://farmaciaayalazapillo.blogspot.com.es/2017/02/limpieza-facial-para-una-piel-sana.html
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Lo mismo pasa con las imágenes, en este caso podéis ver el mismo producto representado de dos 

maneras diferentes. ¿Cuál creéis que es más sensorial de los dos y representa mejor la frescor que 

aporta el usar la crema en la piel?

Fotos: (izquierda) @Losangeles_farmacia, (derecha) @folder39

Palabras que funcionan y enganchan

Hay	 una	 serie	 de	 palabras	 que	 funcionan	 muy	 bien	 cuando	 redactamos	 contenido	 y	 enganchan,	
podéis	usarlas	en	el	texto,	en	el	título	o	en	las	conclusiones:

gratis,	por	qué,	cómo,	funciona,	definitivo,	eficaz,	fácil,	nuevo,	 libre,	garantizado	(garantía),	mejor,	
poderoso, abracadabra, secreto, divertido, impresionante, diferente, milagro, feliz, disfruta, 

compara,	fuerte,	rápido,	seguro,	máximo,	hoy,	ganadsor,	resultados,	ahora.	

Palabras que funcionan y debes evitar

No,	caro,	tal	vez,	compra,	únicamente,	malo,	pésimo,	consumidor,	viejo,	tradicional,	tratar	de	Ud.	A	
la	gente,…	

Errores habituales cuando escribimos

Podemos	concentrar	los	errores	en:

Contenido pobre

Podéis	ver	que	el	contenido	de	esta	entrada	es	de	unas	300-400	palabras	y	es	muy	superficial.	Se	
usan	negritas	para	resaltar	parte	del	texto,	pero	a	parte	de	los	consejos	de	nutrir	cabello,	fibra	y	de	
hacer	propaganda	de	su	web,	no	hay	más.
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Estructura pesada de leer, textos planos

Ejemplo,	esta	entrada	es	un	texto	100%	plano,	sin	estructura,	sin	gracia	y	con	las	imágenes	que	ya	
no funcionan y no se ven.
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Empequeñecer nuestro contenido

Ejemplo,	 comparemos	 los	 titulares	 de	 la	 imagen.	 Hemos	 elegido	 palabras	 que	 “empequeñecen”	
para	que	veáis	qué	efecto	tienen	en	nuestra	mente.	Nunca	deis	“pequeños	consejos”	ni	“pequeña	
información”	ni	“sencillos	consejos”	ni	palabras	que	mengüen	todo	vuestro	esfuerzo	de	escritura.	

Sois	 GRANDES	 como	 vuestros	 textos	 y	 sois	 MARAVILLOSOS,	 como	 vuestras	 palabras,	 así	 que	
tratadlas como tal y explotadlas como deben.

¿Qué	os	gusta	más?:	estupendo,	saludable,	eficiente	O	esfuerzo,	simple,	sin
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No ser claros con lo que queremos ofrecer en el post

En	el	ejemplo	podemos	ver	muy	claro	que	cuatro	películas	nos	van	a	inspirar	pero	¿a	qué?	¿a	ser	más	
felices,	a	escribir	textos,…?

Tener grandes titulares y que el contenido luego, sea de poco valor

Ejemplo,	a	continuación	podéis	ver	una	búsqueda	en	Google	con	Caída	de	Cabello,	hemos	elegido	
dos textos para que podáis verlo claro en este ejemplo, uno es un anuncio patrocinado de una clínica 

y	el	otro	es	el	primer	contenido	que	sale	en	la	primera	página	de	Google.
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En	 la	publicidad	de	 la	clínica,	podéis	ver	que	el	contenido	es	pobre	y	únicamente	va	destinado	a	
“vender”	sus	servicios,	sin	aportar	valor
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En	el	segundo,	el	artículo	es	más	elaborado	e	incita	a	leerse	más,	a	pesar	de	que	podría	mejorarse	
pero	podemos	ver	que	la	imagen	inicial	muy	agradable	no	es,	aunque	sí	la	palabra	clave	(cabello)	se	
repite a lo largo del texto introductorio tres veces y que se utilizan negritas para resaltar parte del 

texto.

Se	ha	compartido	más	de	18.000	veces,	lo	que	significa	que	el	contenido	es	de	interés	(productos	
naturales	para	frenar	la	caída	capilar)	y	que	este	blog/web	tiene	miles	de	visitantes	al	mes,	lo	que	
puede ser una buena fuente de información para detectar qué temas de salud interesan a sus 

lectores.

Esta	es	una	 táctica	que	yo	personalmente,	uso	mucho,	 leo	 los	comentarios	de	blogs	con	muchas	
visitas	para	ver	si	se	pueden	sacar	“temas	de	interés”	y	elaborar	nuevos	posts,	o	qué	vídeos	se	visitan	
más	de	los	usuarios	con	vblogs	de	salud,	para	ver	de	qué	hablan,	cómo	los	estructuran,	etc.	
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ACTIVIDADES
1. Entra	en	5-10	blogs	e	intenta	averiguar	cuál	es	el	post	perfecto.	Compara	la	última	entrada	de	
todos	ellos	y	haz	un	ranking.

2. Elegir	5	textos	al	azar	en	vuestros	blogs	de	referencia	y	ver	si	son	claros,	si	las	palabras	que	usan	
son	atractivas	o	si	se	“entienden”	y	cómo	se	podrían	mejorar.

¡Recuerda!	Las	actividades	son	de	autocontrol	y	sirven	para	poner	en	práctica	lo	que	hemos	
visto	en	este	módulo.	No	hay	que	entregarlas	a	Farmaschool	pero,	si	tienes	alguna	duda,	ponte	
en contacto con nosotros. 


